PROMOCION Y FORTALECIMIENTO
INSTITUCIONAL DE ORGANIZACIONES
PRODUCTIVAS RURALES.



Que es un empresa?

QUIENES SOMO LOS QUE ESTAMOS?
POR QUE ESTAMOS AQUI?

COMO ESTAMOS ASOCIADOS?

QUE QUEREMOS¢



TAMANO

GRANDE - MEDIANO — PEQUENO



SECTOR




ASERRADERO PORTATIL
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DIMENSION



 Veamos una HERRAMIENTA que permitira el
desarrollo de capacidades empresariales rurales que
facilite a socios, directivos, empleados y obreros de
sindicatos, asociaciones, empresas comunales
agricolas forestales del trépico cochabambino
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Esta Herramienta nos sirve

* Para poder, conocer y utilizar procesos para
identificar y analizar de manera participativa
fortalezas, oportunidades, problemas, retos,
debilidades y amenazas de sus organizaciones
empresariales



con el fin de que puedan plantear alternativas
de solucidn y estrategias que, integradas en un
plan, faciliten la gestion de sus negocios.




* A qui van los paso a seguir...



DIAGNOSTICO PLANEACION PLAN DE NEGOCIO
ESTRATEGICA
Analisis FODA Plan Plan de Negocio
Productos: Estratégico Componentes:
FOrtalezas  --c-wwseersserssssersticseses oo o o= --= - p Productos: Vision
Oportunidades oot b \fisiGn Misién
Debilidades v--------------r———ﬂ Mision E ___________________ \Valores
AMENaZAS. <= ammmmcmmcmcmmcea il == --RaE » Valores E Objetivos
i Objetivos; Metas

Método del Marco Légico - Metas .
Productos: Pl Estrategias - — — — - — + = = #Disefio Organizativo
Andlisis de Involucrados i - — —»Disefio Estrategia
Arbol de Problemas -----w-s-omiet : Comercial
Arbol de Objetivos-=========--=---- — — —*Disefio Técnico
Andlisis de Alternativas L = = % Disefio Administrativo
Arbol de Decisiones
Estrategias

Plan de Puesta en Marcha

Productos:

Gestion Forestal Tareas
Responsables

Calendario



